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Dreharbeiten fiir einen Werbefilm,

+
Vor der Kamera statt

Pause am Set: Friedrich und Reni Hildebrand an der Ostsee, wihrend der

hinterm Ofen; Modeln mit 76

Was wohl Heidi Klum zu Friedrich Hildebrand sagen wiirde, wenn er bei Germany’s Next Topmodel
antrate? Wenn er sich in der Casting-Show bewiirbe, in der sich blutjunge, garantiert faltenfreie
Menschen zum vielversprechenden Nachwuchs-Model kiiren lassen? Man weil es nicht. Und muss es
gar nicht wissen. Denn Friedrich Hildebrand hat es nicht nétig, sich einen Einstieg in die Model-
Branche zu erkdmpfen. Er ist bereits erfolgreich im Geschdft. Und das mit 76 Jahren und obwohl er
alles andere als darum gekampft hat, ein Model zu werden.

Man kénnte behaupten, dass Friedrich Hildebrands Model-
Laufbahn eine Karriere wider Willen ist. Zumindest war
sie esam Anfang, vor gut9 Jahren, Es ist das Jahr 2003. Der
damals 67-Jahrige hat gerade seine Kfz-Werkstattverkauft,
sich auf ein Leben als Rentner vorbereitet, als ihm ,pas-
siert’, was man gelegentlich von jungen Menschen hort. Er
steigt mit seiner Frau vor einem Gartenlokal in Hamburg
aus dem Auto. Eine Frau kommt auf ihn zu und fragt ihn
ohne Umschweife, ob er nicht Lust h4tte zu modeln, Hilde-
brand stutzt und sagt: ,Eigentlich nicht so.* Er hat schon
einmal vor der Kamera gestanden, als er so zwischen 30
und 40 Jahre alt war. ,Und das hat mir damals nicht so
gefallen®, berichtet er. Eine Karte ldsst er sich von der Dame

zwar geben. Aber dann fahrt er fir drei Monate nach Ame-
rika und Gber die ganze Angelegenheit wichsterst einmal
Gras. Es ist seine Frau, die ihn irgendwann an die Begeg-
nung mit der Agentin erinnert. ,Nu geh doch da mal hin®
sagt sie zu ihim. Und Hildebrand? Gibt irgendwann nach
und macht sich auf den Weq in die Agentur.

Altere als Zielgruppe fiir die Werbung
Inzwischen ist Friedrich Hildebrand 76 Jahre alt. Als Model
arbeitet er seit 9 [ahren. Er ist jetzt sogar fir verschiedene

Agenturen tatig, wird fiir Foto-Shootings oder Filmdrehs in
Deutschland und im Ausland gebucht. Er macht Werbung
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fiir Autos und Versicherungen, fiir Arzneimittel und Finanz-
institute. Er posiert fiir Lebensmittelhersteller und fiir Rei-
seunternehmen. Oftbegleitet ihn seine Frau, dieinzwischen
ebenfalls mit Begeisterung vor der Karnera steht. Warum
wollen die Werbetreibenden ihn und keinen 20-Jahrigen?
SWir Alten sollen ja angeblich das Geld haben®, sagt Hilde-
brand lachend. ,Also werden wir auch beworben.”

SWir sind nicht so sehr eitel*

Hildebrand verleihtvielen Produkten und Dienstleistungen
sein Gesicht, entsprechend prasent ist er auch auf Werbe-
plakaten, im Fernsehen oder im Internet. Er sagt, er [reue
sich dariiber, wenn er sich dort entdecke. Und frage sich
gleichzeitig: ,wWie lange wird das noch gehen? Wann sind
wir nicht mehr attraktiv genug?” Ist er stolz auf seine
Bekanntheit? ,Ach ne®,sagter, ,wir sind nichtso sehreitel.”
Und das mit der Bekanntheit sei sowieso relativ: ,Ich habe
es manchmal, dass Leute mich auf der Straf3e ziemlich fra-
gend angucken und denken: Wo hast du denn den schon
einmal gesehen?" Erkennen wiirden ihn aber die wenigs-
ten. Und seinen Namen wiisste erst recht niemand.

Die Belastung halt sich in Grenzen

Durchschnittlich zwei Mal im Monat tritt Friedrich Hilde-
brand zum Modeln an. Oft ist er fir einen Tag unterwegs.
Wenn er Termine im Ausland hat - wie neulich, als er far
ein Reiseunternehmen in der Tlirkel war -, werden auch
mehrere Tage daraus. Hat er sich mit der Agentur auf ein
Honorar geeinigt, sind die Anfahrt geklart und alle For-
malititen erledigt, [ahrt er vor Ort. Seine Kleidung bringt
er dabei oft selbst mit. ,Es ist nicht immer so, dass dort Sty-
listen sind und Ihnen irgendetwas liberziehen", sagt er.
LAber da ich im Lauf der [ahre sehr viel Erfahrung habe
sammeln konnen, weill ich schon immer ungefihr, was die
sowollen.™

Manche Shootings gehen schnell iber die Bithne, manche
dauern linger. Hildebrand erzéhlt von Fototerminen, die
nach acht Stunden noch nicht fertig waren, wo es auf Bie-
gen und Brechen ging und bis in den Abend hinein gear-
beitet wurde. Ist das nicht etwas stressig Hir einen 76-]dh-
rigen? Sicher, sagt Hildebrand, wenn er an so einem Tag
auch noch an- und abreisen misse, sei das schon etwas
anstrengend. Aber insgesamt empfindet er keine Belas-
tung. Was sicher auch damit zusammenhéngt, dass er
wéhrend eines Fototermins oder Werbedrehs nicht die
ganze Zeit vor der Kamera stehen muss. Hildebrand: ,Die
meiste Zeit geht {tr das Einrichten der Szene drauf.”

Warten gehért zum Job
Wie lange dieses mitunter dauern kann, will man als Laie
gar nicht wahrhaben. Hildebrand weiB hierzu eine Anek-

dote: Fotoshooting auf Mallorca, in einer Finca auf dem
Land. Morgens um sechs werden Hildebrand und seine
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Frau abgehalt und zum Schminken gefahren. Dann geht
es zur Location, wo sieum acht Uhr ankommen. Eigentlich
kann das Shooting beginnen. Das Problem ist: Dem Foto-
grafen gefallt das Sofa nicht, auf dem die beiden Hilde-
brands sitzen und in die Kamera lacheln sollen. Also [ahrt
er mit seinem Team in die Inselhauptstadt Palma, um [ir
viele tausend Euro ein neues, strahlendweiBes zu besorgen.
Um 16 Uhr, acht Stunden spiter, kénnen schlieBBlich die
Fotos gemachtwerden. Vom Sofa istim Fotonichtmehrals
eine Handbreit zu sehen ...

Nicht immer scheint die Sonne

Sicher, inder Sonne Mallorcas lasst sich das Warten aushal-
ten. Durchgehend eitel Sonnenschein ist aber auch in der
Werbebranche nicht. Friedrich Hildebrand weist darauf
hin, dassdie Stimmung am Set manchmal ,kiinstlich nett*
ist. Nicht selten falle nach einem Shooting ,alles auseinan-
der. Keiner hat mehr Interesse am anderen. Alle sind
gedanklich schon wieder beim néachsten Shooting.” Auch
den Preisverfall in der Branche sieht er kritisch, manche
Angebote nimint er inzwischen gar nicht mehr an. Aber
nicht nur, wenn das Geld nicht stimmt, sagt er nein. ,Ich
wilrde keine Werbung flir Zahnprothesen machen. Ich
wiirde auch nichts machen, was sich in Badesachen ab-
spiell. So etwas lehne ich ab® sagt er und fiigt hinzu, dass
er sich beispielsweise auch nicht fiir extreme Parteien zur
Verfigung stellen wiirde.

Ein Ende der Karriere ist nicht in Sicht

Insgesamt scheint Hildebrand aber sehr gliicklich mit sei-
nem Dasein als Model. Er bezeichnet seine Tatigkeit als
Beruf,allerdingsalseinen ,angenehmen”. Und von erwihn-
ten Ausnahmen abgesehen sei die Atmosphire am Set oft
sehrschon. Besonders gute Erinnerungen hateran die Auf-
nahmen [0r einen Werbefilm zur Vermarktung der schles-
wig-holsteinischen Ostsee als Urlaubsregion. ,Das war ein
besonders netter Dreh”, erzahltder Hamburger. ,Das ganze
Team war unglaublich nett, und die Stimmung war gut
bis zum Schluss. Wir haben uns danach sogar noch einmal
getroffen.”

Dass er also nicht vorhat, demnachst aus der Werbung zu
verschwinden, kann man nachvollziehen. Und fragt sich
dennoch, wie lange er mit dem Modeln noch weiterma-
chen will. Hildebrand lacht und sagt: ,.Solange ich noch
laufen kann.* <

AUCH IHRE GESCHICHTE IST GEFRAGT

Die Themenreihe ,Mitten im Leben® stellt Menschen
var, die im Alter aktiv sind. Finden Sie-alle Beitrage und
das Onlineformular zum Einreichen Ihrer persanlichen
Geschichte unter www.erfahrung-ist-zukunft.de




